Rekordstor A
Expo Real f#™

Fastighetsmassan MIPIM i Cannes ar sedan
lange etablerad som branschens stora motes-
plats och firmafest. En konkurrent har dock
seglat upp som bara blir storre och storre.
Expo Real i Miinchen, 8-10 oktober, har
nastan tredubblats i storlek pa sex ar och
lockar 6ver 20 000 besokare. Tysklands-
kannaren Stefan Engberg ger en rapport.




EXPOREAL 2007 [:

CLS visade upp The Shard forra aret.

Jonas Lindholm, Aareal, Jon Lekander, Aberdeen och Johan Eriksson.

Fler besdkare och stérre ytai ar.

Framst ar EXPO tankt att vara en samlad motes- och informationsplats. I stort sett all
aktivitet pagar inom massomradet. Det finns inga strandfik eller bathamnar i narheten.

e tvd stora fastighets-

missorna i Europa har

olika profil. Det ar lite

mera flard och fest Gver
franska MIPIM medan Expo
Real har ett mer tydligt arbets-
fokus. Alla deltagare och utstal-
lare i Miinchen &ar samlade péa
samma stélle under hela mass-
an, utan distraherande batliv
med mera. Festligheter saknas
dock inte pa den tyska missan
heller. Bland annat &dger den
rum i anslutning till Bayerns
beromda Oktoberfest, varldens
storsta folkfest.

For nio ar sedan startades
Expo Real som en traffpunkt
for fastighetsbranschen i Tysk-
land och dess grannlander. I ar
utvidgas missan med ytterliga-
re utstallningsyta och nya fore-
dragsimnen. Méssan drog
under 2006 till sig 21000
besdkare fran 61 lander. Vid
starten 1998 var antalet beso-
kare 8 300. Arrangérerna tror
pA nya rekordnoteringar vid
arets méssa. Utstéllningsytan
bliri &r drygt 63 000 kvadrat-
meter.

EXPO REAL VANDER sig till alla
med intresse av bygg- och fast-
ighetssektorn. Det finns utstal-
lare allt fran kommuner och re-
gioner till nyhetsbyréer. En stor
del av missan utgors ocksé av
standigt pagiende foredrag.
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Platsen for expot ar Miin-
chens tidigare internationella
flygplats. Trots att Expo Real
upplevs som stort utnyttjas
langtifran fran hela massan. Vid
till exempel sporthandlar-
maissan anvinds néastan dubbelt
s& mycket yta. Den jattelika an-
laggningen i sig dr vérd en titt.

Maissan nas via tunnelbana
eller buss/bil. Besokare till més-
san far fribiljetter till tunnel-
bana och allmidnna kommuni-
kationer.

Utstéllningshallarna har upp
mot tio meters takhdjd vilket
ger ett relativt bra inomhus-
Kklimat, till skillnad fran vid
MIPIM. Forutom uteservering-
ar kring sjdlva massanlagg-

ningen dr det mesta av aktivite-
terna inomhus. Anldggningen
ar helt byggd for méssor av
denna storlek.

UNDER DE FEM AR underteck-
nad besokt Expo Real har det
fungerat ypperligt att dka till
och frin Miinchens centrum
eller flygplatsen. Vadret i okto-
ber ar givetvis inte lika mysigt
som Cannes pé viren. De senas-
te aren har staden dock bjudit
pa mycket trevligt klimat. S6n-
dagen innan missan inleds
avslutas arets Oktoberfest.
Expo skiljer sig fran varakti-
viteten MIPIM pé en rad punk-
ter. Framst &r EXPO tidnkt att
vara en samlad motes- och in-

formationsplats. I stort sett all
aktivitet pAgar inom sjélva miss-
omréadet. Det finns inga strand-
fik eller bathamnar i ndrheten.

Alla deltagare och utstillare
ar pd samma plats. Under més-
sans oppettider halls i ett antal
stora och sma forelasningssalar
stiandigt foredrag och panelde-
batter. Arrangoren har samord-
nat dessa aktiviteter under en
rad olika teman. Det finns allt
fran presentationer av enskilda
landers fastighets- och hyres-
marknader till paneldebatter
rorande till exempel varder-
ingsprinciper, belaningsgrader
eller kreativa finansierings-
16sningar.

Expo besoks inte bara av per-

Miinchen ar 6l. Har tipsar olkannaren Marianne Wallberg, fran
Stockholmbeer, Fastighetsvarldens lasare om fem utsokta tyska bier.

Paulaner Okoberfest Bier
Oktoberfest Bier drack man

vid skérdefesterna runt om

i Tyskland och det finns fler

an denna att valja bland.

Paulaner &r en god ljus

lager med smak av saval - & *
citron som malt. Bl

Beck’s

Ljus lager med hérlig medelstor bes-
ka, men inte lika besk som en typisk
pils. Mycket frisk och latt i smaken. |
stallet for ett glas vitt vin. Klar favorit.

Spaten

Honungsfargad ljus lager,
god och frisk med lite
torr, latt rostad smak
med bade humle och
brédtoner.

Weihenstephaner

Vetedl med jasten bevarad (mycket B
vitamin, som "flytande limpa"). Fruk-
tig, kryddig, frisk och god. Ett glas
iskallt fore maten, till maten och var-
for inte i maten. Mycket god till de
tyska korvarna.

Aecht Schlenkerla
Rauchbier

Rauchbier, eller "rokél” som vi
kallar den, ar for den som kan
eller for den som tors! (sma-
kar kanske lite "askkopp”
for den som aldrig smakat
férut, men blir 1&tt en favo-
rit nar man vant sig). Stor
och mycket kraftig doft
och smak av rok och tjara,
men anda sot i smaken.
God!

Fastighetsvarlden 9/2007



"Nordic Region” samsades i en monter i hall B forra aret.

soner i foretagsledande position
utan av alla yrkeskategorier med
anknytning till fastigheter och
byggsektorn. Profilen p4 minga
av utstdllarna kidnns igen fran
maéssan i Cannes. Andelen regio-
ner och orter pa jakt efter
etableringar ar dock inte en lika
stor andel av utstéllarna.

En mycket utbredd missupp-
fattning ar att det bara handlar
om Tyskland och dess aktorers
syn pa fastighetsmarknaden.
Det talas givetvis mycket tyska
men engelska dr nistan lika
vanligt. Under de tre senaste
aren har antalet utstillare och
besokare fran fore detta Ost-
europa och Kina mangdubb-
lats. Sedan tva ar tillbaka finns
dven en fransk paviljong dar
hela fastighetsfrankrike pre-
senterar sig.

FORUTOM BESOKARE frin
vardlandet kommer flest delta-
gare fran Storbritannien, Oster-
rike, Holland, och Schweiz. Det
finns utstéllare fran hela varl-
den men flest kommer fran
Tyskland, Osterrike, Holland,
Ryssland och Polen. Infor drets
upplaga har antalet utstéllare
fran Sverige mer &n dubblats.
Det internationella intresset for
svenska fastigheter ser ut att
héllai sig.

De senaste dren har Expo
praglas av ett nirmande mellan
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de stora traditionellt starka
marknadernas aktorer och
representanter fran "nya mark-
nader”. Under 2006 maérktes ett
okat intresse for och fran Kina.
Landets explosionsartade
tillvaxt skapar mojligheter for
intresserade entreprendrer/
investerare. Samtidigt handlade
det i Miinchen mycket om mét-
et mellan gamla Ost- och Vist-
europa.

FOR TVA AR SEDAN lanserades
en rad koncept kring kreativ
finansiering och onoterade fon-
der. P4 méssan 2006 presentera-
de sig Kina som investerings-
alternativ. I ar ska det bli
spannande och forsoka fanga de
nya trenderna, spontant eller pa
nagon av alla temaforedrag.

Ett besok pa Expo Real kan
rekommenderas for den som ar
Oppen for nya idéer. Trots att
missan saknar ndgon motsva-
righet till Cannes restaurangut-
bud ar det ingen risk att behova
g hungrig fran utstéllningen.
Det bjuds pa mat, 6l och vin-
provning i vartenda horn.

For att f4 ut maximalt av ett
besok rekommenderas att i for-
vag studera utbudet av fore-
drag/paneldebatter. De flesta
av dessa aktiviteter pagar i
30-45 minuter och ar simul-
tantolkade.

TEXT STEFAN ENGBERG

FAKTA EXPO REAL & M

HEN

»Minchen har 1,3 miljoner inva-
nare och ligger delstaten Bayern
ochiregeringsomradet Oberbay-
ern. Det ar Tysklands tredje stors-
ta stad och &r mest kénd foér Okt-
oberfest som lockar élélskande
besokare. Ursprunget till festen ar
en 6verdadig kungabrollopsfest
gStuttzart 1810. Men det var forst 1880 som
® festomradet fick utskanknings-
tillstand. Arets Oktoberfest ager
rum 16 september-7 oktober.

EXPO REAL VS. MIPIM

»Arets Expo Real blir den stérsta ndgonsin. Nedan ser du lite jamférande
information kring de tva stora fastighetsmassorna (Expo Real 2006).

.Hamburg

Dusseldorf
°

.Frankfurt a.

1998 Startade 1990
21112 Deltagare 26210
73% varav fran egna landet 20%
+20% Okning (tidigare aret) +22%
95 Svenska deltagare 803 |
63000 Utstallningsyta (kvm) 24500
1740 Utstallare (2007) 2523

, Priset skiljer mycket, det ar tre, fyra ganger dyrare med en

biljett till Mipim... | Frankrike ar det mer socialt och utomhus. Pa
Expo Real ar det mesta mer formellt och inomhus. Och det &r mer affarer.
DAVID NEIL, CO-FOUNDER GENESTA

EEE@E vsan @EAEE
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,, Pa Expo Real &r man pa méassan hela tiden och man &r valdigt
fokuserad pa "avslut”. Mipim bestar av luncher och middagar pa
ett annat satt. Men bada méassorna ar bra for att knyta kontakter.
MALIN BERGMAN, MARKNADSCHEF NCC PROPERTY DEVELOPMENT
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, Expo Real &r tysk effektivitet. Dessutom &r det omojligt att smita

darifran eftersom det ar akrar runt omkring. Jag tycker Expo Real blir
allt starkare. Men det ar svart att ersatta Mipim som ar en mer social massa.
AGNETA JACOBSSON, VD DTZ SVERIGE
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’ Mipim ar partylife och sena kvaéllar. Det ar ett stélle dar det finns

manga svenska deltagare och manga ser det som en ynnest att fa
aka dit. Expo Real ar valdigt tysk, mindre internationell och mindre glamour.
JAN-ERIK HOJVALL, VD AKELIUS FASTIGHETER

EEEEA Massan EARA
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